
COMMUNIQUÉ DE PRESSE
LA HACA PUBLIE LES RÉSULTATS DE LA MESURE D’AUDIENCE NATIONALE DES 
MÉDIAS AUDIOVISUELS DES MOIS DE MAI ET JUIN 2025

La Haute Autorité de la Communication Audiovisuelle (HACA) publie les premiers résultats de la mesure d’audience nationale des médias audiovisuels en Côte 
d’Ivoire. Une mesure de référence pour le secteur audiovisuel réalisées par l’opérateur Kantar du 6 au 30 mai 2025 et du 17 juin au 8 juillet 2025, ces deux premières 
vagues présentent respectivement un échantillon robuste de 4 565 et 4 616 individus âgés de 15 ans et plus, résidant dans six grandes villes du pays : Abidjan, 
Abengourou, Bouaké, Daloa, Korhogo et San Pedro. L’univers de référence sur cette zone est estimé à 6 045 928 personnes, selon le recensement de 2021 et les 
projections de la Banque Mondiale.

Cette mesure de référence s’appuie sur une méthodologie rigoureuse, conforme aux standards de la profession et aux normes ESOMAR / ICC et MRC. Elle recueille 
la consommation média, quel que soit le mode d’accès ou le lieu d’écoute, et couvre la télévision, la radio et le digital. Elle constitue un outil stratégique pour 
l’ensemble des acteurs du secteur audiovisuel, les annonceurs et les institutions publiques, en garantissant la transparence et la professionnalisation du marché.

1. Taux d’équipements des ménages selon les données des vagues de 
Mai et Juin 2025

La vague de mai révèle que 92% des ménages disposent d’un téléviseur, 68% d’un poste radio, et 
91% d’un accès à Internet tandis que celle de juin indique des taux de 93 % pour la Télévision, 68 % 
pour la radio et 92 % pour Internet.

 Mai : 24,5 % (pic lundi 28,5 
%).

 Juin : 24,3 % (pic lundi 28,2 % 
et vendredi 28,3 %).

 Écoute plus masculine (29,7 % en 
juin) et plus forte chez les 50 ans et 
plus (36,2 %).

 Pic horaire : 6h30 (environ 6% 
population, soit 391 000 audi-
teurs) en mai et 6h00 (environ 7 
% population ; environ 413 000 
auditeurs) en juin

 Consommation à domicile 
(67 %) et dans les transports (39 
%).

Accès quotidien :
	 Mai : 76,8 %.
	 Juin : 77 %.

Groupes les plus connectés : 
hommes, 25-34 ans, actifs, étu-
diants.

Activités principales : télé-
chargement et partage de vi-
déos (20 à 25 %), télécharge-
ment de fichiers audio (environ 
19 %).

Accès à domicile : 32% en mai 
et 30 % en juin. 

Un outil au service de la stra-
tégie
Ces résultats confirment la 
complémentarité stratégique 
entre télévision, radio et digital 
dans les dispositifs de commu-
nication. En effet on retiendra 
que :

   La Télévision : conserve un 
rôle central dans la couverture 
de masse et le rendez-vous du 
prime time.

  Le Digital : conforte sa 

place dans les habitudes quoti-
diennes, particulièrement chez 
les jeunes et actifs, exigeant 
une intégration renforcée dans 
les plans médias.

   La Radio : média de proxi-
mité et de mobilité, efficace 
pour des messages ciblés aux 
heures de pointe.

La transparence au cœur de la 
démarche de certification
Cette mesure d’audience natio-
nale éclaire les comportements 
médiatiques des Ivoiriens et 
guide les stratégies de commu-
nication, de programmation et 
d’investissement publicitaire. 
Elle s’inscrit dans une dyna-
mique de transparence, d’in-
novation et de professionnali-
sation du marché audiovisuel 
ivoirien.
La régularité des mesures et 
leur certification par la HACA 
garantissent la transparence et 
la fiabilité des données mises à 
disposition des acteurs du mar-
ché.

4. Radio : profil et moments forts
Audience quotidienne :

5. Internet et réseaux sociaux

2. Répartition du temps média quotidien : une consommation ancrée 
dans le quotidien

Chaque jour, les habitants des villes couvertes consacrent en moyenne 6h57 à la consommation des 
médias 
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 Mai : 71,4 % de la population 
(73,5 % hommes ; 76,2 % chez 
les 15-24 ans ; 80,9% étudiants).

 Juin : 71,0 % (73,3 % hommes ; 
75,5 % chez les 15-24 ans ; 78,8 % 
étudiants).

 Nombre moyen de chaînes 
regardées/jour : 3,4 (mai) vs 3,3 
(juin).

 Durée d’écoute par télés-

pectateur : 4h28 (mai) vs 4h26 
(juin).

 Pic d’audience : 20h dans les 
deux vagues (environ 36 % de 
la population ; environ 2,17 mil-
lions téléspectateurs en juin).

 Consommation major
itairement à domicile (95 %) et 
dans les lieux publics (environ 
21 %).

3. Télévision : audience et habitudes
Taux de pénétration quotidien :
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